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Dear media decision-makers,

Unterwegs auf der Autobahn is a customer magazine of the truck stops 
for drivers, which is used free of charge in direct sales at the "Autohof" 
point of sale. Editorial articles on truck stops, travel and rest, gastronomy, 
entertainment, politics, safety, premium parking, e-mobility, tolls, fitness, 
outdoor and much more play a major role in the preparation of the content. 
We would be happy to advise you on the possibilities for participation.
With Unterwegs auf der Autobahn, you can reach drivers, professional  
drivers and travelers directly at the POI "Autohof".
Your Eberhard Göhrum

Title 12026

Print

www.unterwegs-auf-der-autobahn.de

Online

Eberhard Göhrum 
Publisher Unterwegs 
auf der Autobahn

1 Target group: drivers, professional drivers and travelers

2 Frequency 3 times a year

3 Magazine format: 210 x 297 mm

4 Year of issue: 10th year of issue 2026 | ISSN-Nr. 2511-7858

5 Publishing  
company/ Licensor:

HUSS-VERLAG GmbH, Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 München  
www.huss.de

6 Publishers: Eberhard Göhrum and Christoph Huss

7 Processing/ 
License holder:

TRI TOP Management GbR, Gechinger-Str. 2, 72218 Wildberg, Germany 
www.tritop-management.de

8 Advertising and 
distribution:

Eberhard Göhrum (responsible) 
eg@tritop-management.de | +49 7054-37399-42
Michaela Pech (Advertising Manager Truck&Bus, HUSS-VERLAG) 
michaela.pech@hussverlag.de | +49 89-32391-251
Bianca Scheuermann (Media Consultant, HUSS-VERLAG) 
bianca.scheuermann@hussverlag.de | +49 89-32391-150

7 Dispo/Graphic: Thomas Göhrum +49 7054-37399-43 | service@tritop-management.de

9 Editorial: Eberhard Göhrum (responsible) 
redaktion@unterwegs-auf-der-autobahn.de
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Dates and  
schedule of topics 22026

   Issue Advertising 
deadline

Publication 
date Editorial topics across the magazine Other topics and dates

1 31.03. 22.04.

Truck stops, service stations/ Travel & rest: 
Truck stops, security parking, gastronomy and hotels at the truck 
stop, roatel, outdoor gyms, sanitary facilities, fast food chains, 
playgrounds, trucker regulars' tables, events, new openings, etc.

Car/van/truck/bus/motorhome: 
E-mobility, driving reviews, trailers and bodies, special transports, 
long-distance and touring buses, components, tires and tire services, 
car washes, workshop

Politics/ Transport: 
Transport policy, driver's license, labor and employment law, 
logistics, transport & forwarding, traffic legal protection, freight 
exchange, driving and rest times, parking shortage, mobile telephony

Service: 
Vouchers at truck stops, expenses, fuel credit cards, renting/leasing, 
navigation and telematics, load securing, vehicle safety, breakdown 
service, care & cleaning, light & lighting, education and training, 
insurance, air conditioning & heating, spring and winter check

Personality 
Interviews and opinions from the industry, driver portraits

Entertainment 
Sights, amusement and adventure parks, city and long-distance 
travel, museums, exhibitions, musicals, crossword puzzles with raffle

Sport 
Truck Race, Truck Trial, Formel E, DTM and more

   
readers' and experts' choice  
„BEST AUTOHOF“ 
Information see page 8 

 
ADAC Truck-Grand-Prix,  
Nürburgring,  
July 2026 
 

automechanika 
Frankfurt, 08. – 12.09.

IAA Transportation 
Hannover, 15. – 20.09. 

Driver-Annual Calendar 2027

 
Ad format 
115 x 115 mm 
850 €

2 15.06. 07.07.

3 04.11. 30.11.
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2026 3Advertising rate list no. 10  
valid from 1 January 2026

Unterwegs auf der Autobahn is a driver magazine that is used as a 
customer magazine at selected customer and is published jointly by TRI TOP 
Management and HUSS-VERLAG.  
Directly at the POI Autohof our advertisers reach for their communication 
drivers, professional drivers and travelers.

1 Print run: 11.000
Distributed circulation: Directly at POI Autohof 10.500

2 Magazine format: 210 mm wide x 297 mm high
Type area:  185 mm wide x 270 mm high

3 Printing and binding process, print documents: 
Content: web offset Euroscale; cover: sheet-fed offset Euroscale.  
Staple binding

Digital ad print documents
Data format: Please send your print document as a PDF file
(maximum pdf 1.3). We recommend the international standard PDF/X-1a.
Color space: Printing is done according to the Euro scale in process stan-
dard offset printing, using the basic colors cyan, magenta, yellow and 
black. Special colors are not possible and will be converted to 4c at the 
pre-press stage.
Color profiles: For ads on the cover ISOcoated_v2_300_eci.icc
For ads in the content PSO_LWC_Standard_eci.icc
Color profiles can be downloaded from www.eci.org.
Data transfer: by email or WeTransfer to
service@tritop-management.de, otherwise by download link (on request).
Preparation of print documents: on request

4 Dates: see schedule of dates and topics on page 3
Publication frequency: 3 times a year

5 Project responsibility: TRI TOP Management GbR
Adress: Gechinger-Str. 2, 72218 Wildberg, Germany
Internet: www.unterwegs-auf-der-autobahn.de

Ad scheduling: Thomas Göhrum, Phone: +49 7054 37399-43, Fax: -45
Email: service@tritop-management.de

6 �Terms of payment:
Payment within 5 days less 2% discount  
or 14 days net without deduction

Bank details:
TRI TOP Management GbR 
�BW-Bank, Account no. 0008803986, BLZ 600 501 01 
BIC-CODE: SOLADEST600 
IBAN: DE53 6005 0101 0008 8039 86

7 Advertisement formats (bleed) and rates 
Rates do not include VAT.

Format width x hight (in mm)
Vertical Standard Horizontal 4c

1/1  210 x 297 € 3.700,-

Junior Page 150 x 201 € 3.100,-
1/2  103 x 297 210 x 144 € 1.850,-
1/3    71 x 297 210 x 101 € 1.300,-
1/4    56 x 297 103 x 144 210 x   78 € 1.050,-
1/8    43 x 128*     90 x   62*   195 x   30* € 540,-

Other formats available on request | *only in type area

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de� 4
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 8 Preferential placements:

2nd, 3rd and 4th cover page (4c), each € 3.950,-
Title header ad, format 45 x 58 mm € 1.050,-
Editorial (1/3 page vertical or horizontal) € 1.450,-
1/3 page vertical next to table of contents € 1.450,-
Titel footer ad on request

 9 Ad specials:
Prices and surcharges for special advertising formats on request

10 Inserts: on request (not discountable), loosely inserted,
max. size 200 x 280 mm, prices up to 25 g total weight, 140.- Euro/thousand

11 Discounts: for purchase within one year

Frequency discount Quantity discount

3 advertisements 3 % 2 pages 5 %   

6 advertisements 5 % 4 pages 10 % 

8 advertisements 8 % 6 pages 15 % 

42026

Panorama ads
Panorama ads run over 
the type area of two pages 
including the center gutter. 
In different height and 
width, maximum 2/1 pages 
including center gutter. 
Example: 420 x 98 mm

 iAA 2018: 
NEW MOBILITY WORLD

Mit der „New Mobility World“ hat der VDA „eine Messe in der 
Messe“ etabliert, welche das Thema Mobilität um fünf zusätzliche 
Themen erweitert: Dazu gehören vernetztes und automatisiertes 
Fahren, alternative Antriebe, urbane Logistik und das weite Feld 
der Transportdienstleistungen samt den nötigen Plattformen und 
Infrastruktureinrichtungen. Die New Mobility World gibt diesen 
fünf Themen eine eigene Bühne, auf der man sich informieren 
kann, wie Verkehr, Mobilität und Logistik effizienter, grüner und 
smarter werden können. Dabei steht der urbane Raum im Fokus. 

Denn die City ist Kristallisationspunkt vieler logistischer Inno-
vationen. Und Herausforderungen verlangen ein branchenüber-
greifendes Denken – für alternative Antriebe, Entkopplung von 
Nutzung, Eigentum und Transportgut, für stärkere Integration 
von Verkehrsmitteln und für neue Lösungen zur letzten Meile. 
Mit den drei Eventformaten Expo, Forum und Live präsentiert die 
New Mobility World ein umfangreiches Programm, bei dem man 
die neuen Entwicklungen auch live erleben kann. 

Herzstück ist das „Forum“ mit verschiedenen Dialogformaten 
zum Austausch von Inspirationen und Ideen. „Expo“ stellt dage-
gen Marken und Produkte, Kooperatio nen und Abschlüsse in den 
Vordergrund, während „Live“ den Straßenverkehr von morgen im 
Freigelände für jeden aktiv erlebbar macht.  

40

Die „New Mobility World“ auf der diesjährigen IAA Nutzfahr-
zeuge in Hannover bietet auf drei Eventformaten zahlreiche 
Extra-Erlebnisse und Infos.  

#iaa2018
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Unterwegs

Immer mehr Menschen wohnen in immer größeren Städten 
und werden immer mobiler. Umwelt-, Klima- und Gesund-
heitsschutz und verändertes Nutzerverhalten steigern den 
Handlungsbedarf zusätzlich. Gleichzeitig ermöglicht Tech-
nologie – insbesondere Elektrifizierung, Digitalisierung und 
Automatisierung – neue Angebote und Lösungen. Die Karten 
werden neu gemischt. Die Platzhirsche von heute müssen 
das sprichwörtliche Gaspedal gehörig durchtreten, um in 
der Pole position zu bleiben. Die Expertise über komplexe 
Verbrennermotoren alleine reicht nicht mehr für Markt-
führerschaft. Der Schlüssel für wirtschaftlichen Erfolg sind 
interdisziplinäre Partnerschaften, digitales Know-how und 
ein kooperativer Wettbewerb.

Dirk O. Evenson, 

Managing Partner bei Evenson Consulting und 

Gründer der New Mobility World

Dirk O. Evenson: Gründer der New Mobility World

„der beste trUCK Für     
         Unseren plAneten“*

Mit dem Stralis NP 460 bietet IVECO als einziger Marktteilnehmer 
ein komplettes Spektrum schwerer Erdgas-Trucks für alle Ein-
sätze auf der Straße und im leichten Gelände wie zum Beispiel 
in der Baulogistik. 

Dank seiner Power, seines 
Komforts, seiner Getriebetech-
nik und seiner Reichweite von 
bis zu 1.600 km eignet er sich 
sowohl für regionale Einsätze 
als auch für den Fernverkehr. 
Damit der nachhaltigste Lkw 
aller Zeiten jedem umwelt-
freundlichen Transportunter-
nehmen echte Wettbewerbs-
vorteile sichert, ist er noch 
leistungsfähiger und effizien-
ter geworden.

Erdgas ist der umweltfreund-
lichste Kraftstoff für Verbren-
nungsmotoren und heute die ausgereifteste Lösung für einen 
nachhaltigen Güterverkehr. Der STRALIS NP 460 setzt kon-
sequent auf die Stärken von CNG und LNG: Dank bewährter 
Technologien senkt er die Feinstaub-Emissionen um 99% und 
die NOx-Belastung um 60% im Vergleich zur Euro-VI-Norm – 
und trägt damit signifikant zur Verbesserung der Luftqualität 
auf Straßen und in Stadtgebieten bei. Beim Einsatz von Bio-
methan minimiert er darüber hinaus die CO2-Emissionen um 

95%. Außerdem punktet er laut Piek Zertifikat mit einer extrem 
niedrigen Betriebslautstärke von weniger als 71 dB.

Der Einsatz von Biomethan bietet den zusätzlichen Vorteil, die 
Abhängigkeit von fossilen Brennstoffen zu verringern, weil es 

aus landwirtschaftlichen und 
kommunalen Abfällen, Abfäl-
len der Lebensmittelindus-
trie und der Landwirtschaft 
hergestellt werden kann. 
Biomethan kann lokal produ-
ziert werden, was den Ener-
gietransport und die damit 
verbundenen CO2-Emissionen 
drastisch reduziert. Übrigens 
entstehen bei der Produktion 
wertvolle Nebenprodukte wie 
Bio-CO2 für Kälteaggregate 
und Bio-Dünger für die Land-
wirtschaft.

Die Kraftstoffversorgung erfolgt beim STRALIS NP aus-
schließlich mit CNG und LNG. Die Ausführung mit beidseitig 
angeordneten LNG-Tanks garantiert eine rekordverdäch-
tige Reichweite von bis zu 1.600 km. Der neue Stralis NP 
460 verfügt über die fortschrittlichsten IVECO-Kraftstoff-
effizienz-Technologien und bietet maximalen Komfort in 
der HI-WAY-Kabine, die speziell für Langstreckeneinsätze 
entwickelt wurde.  

#erdgas
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Im vergangenen Jahr haben wir mit dem 400 PS starken 
STRALIS NP die Erdgas-Revolution im Bereich des Güter-
fernverkehrs eingeleitet. Als nächsten Schritt haben wir 
jetzt eine komplette neue Baureihe reiner Erdgas-Nutzfahr-
zeuge für den Langstreckeneinsatz auf den Markt. Der neue 
460 PS starke Stralis NP bietet ein hohes Maß an Leistung 
und Produktivität bei allen Einsätzen über große Distanzen 
und erreicht mit der Bio-LNG-Version das Null-Emissions-
ziel: Pure Power und der beste und nachhaltigste Truck für 
unseren Planeten!

Pierre Lahutte, 

IVECO Brand President

interAKtiv
Bildergalerie
zum IVECO 
Stralis NP 460

41

420 x 98 mm

Tunnel ads 
Tunnel ads are over two sides 
including the center bar placed. 
On the right and left, at least 
one column remains free for 
editorial content. 
Example: 206 x 195 mm

MAN Trucker’s World

Der Ladeprozess in 
                                         acht Sprachen

IVECO Truck Station

10

Der Fahrerclub MAN Trucker’s 
World bietet tolle Leistungen. 
Das eigene Clubmagazin 
sowie die Clubwebsite infor-
mieren über das Wichtigste 
in der Fahrerwelt. Die MAN 
Trucker’s World Kollektion ist 
exklusiv für die Mitglieder. 
Sie bietet Produkte, die auf 
die alltäglichen Bedürfnisse 
von Lkw-Fahrern zugeschnit-
ten sind. 

höfen in Deutschland wird 
die Karte akzeptiert. Als MAN 
Trucker’s World Club-Mitglied 
spart man bei einem Einkauf 
im MAN Shop 25 Prozent.

Zwei Mal im Jahr erscheint 
außerdem das Magazin 
rund um den Club. Bei MAN 
Trucker’s World sparen die 
Clubmitglieder 25 Prozent 
bei allen Trainings von MAN 
ProfiDrive®. Außerdem gibt 
es kostenfreie BKR-Schu-
lungen. Mit der Autobahnra-
battkarte ist man dann noch 
günstiger unterwegs. An über 
2.500 Rasthöfen und Auto-

Besonders am 
Herzen liegt 
dem Verein die 
Aktion „Fahrer 
helfen Fahrern 
e.V“. Ein Teil des 
Mitgliedsbeitra-
ges wird dem 
Verein monat-
lich gespendet. 

MAN Trucker’s World ist aber 
vor allem eines: Eine starke 
internationale Gemeinschaft 
für Lkw-Profis.  

Das neue Buch „Die Spra-
chenhilfe an der Rampe“ 
erleichtert die Verständigung 
zwischen dem Verlader und 
nicht deutschsprachigen 
Lkw-Fahrern und das auch 
ohne gemeinsame Sprache.

Oft ist das Negativbeispiel der 
Normalfall: Der Lkw-Fahrer 
fährt an der Rampe vor und 
spricht fast kein Deutsch, 
Englisch schon gar nicht. Die 
Verständigung ist mit Händen 
und Füßen mehr schlecht 
als recht möglich. Aus Ver-
zweiflung ruft der Fahrer 
schließlich seinen Chef an, 
der auf Englisch weiterhelfen 
soll. Leider stößt auch der 
beim Thema Ladungssiche-
rung mit seinem englischen 
Wortschatz schnell an seine 
Grenzen.  Jetzt kommt Hilfe 
– auf Englisch, Spanisch, 

Zum zweiten Mal fand der 
IVECO Service Wettbewerb 
„IVECO Truck Stations“ statt. 
Der Wettbewerb, der das Her-
auskristallisieren des besten 
Servicebetriebs innerhalb der 
europaweiten IVECO Truck 
Stations zum Ziel hatte, ist 
abgeschlossen. Nachdem im 
Vorjahr 204 Teilnehmer am 
Start waren, waren es 2018 
bereits 250 spezialisierte 
Betriebe. Entscheidungskri-
terien waren die technische 
Kompetenz und Fertigkeiten 
wie die Schnelligkeit und 
die Effizienz der Arbeiten 
während des Werkstattauf-
enthalts.  

Russisch, Tschechisch, Pol-
nisch, Ungarisch, Rumänisch 
und Kroatisch beschreibt 
der Autor und Ladungssi-
cherungsexperte Sigurd 
Ehringer die wichtigsten 
Schritte beim Ladeprozess. 
Ziel ist es, dass die Beteiligten 
Handlungs- und Rechtssi-
cherheit erreichen. Das Buch 
mit Spiralbindung ist für 
den schnellen Einsatz an der 
Rampe geeignet und bietet 
typische Anweisungen aus 
dem Arbeitsalltag.  

HUSS-VERLAG GmbH
München
Umfang: 72 Seiten
Format: 148 x 210 mm
Bestell-Nr.: 27215
Preis: 15,84 € zzgl. Versand
www.huss-shop.de 

Übergeordnete Voraussetzun-
gen wie Abarbeitung etwaiger 
Rückrufaktionen oder die 
Teilnahme der Mechaniker an 
Trainings und Fortbildungs-
kursen wurden im Vorfeld 
berücksichtigt. Beim Berufs-
bild des Mechatronikers, also 
des Spezialisten, der sowohl 
Diagnosesysteme beherrscht 
als auch in der Kenntnis der 
Mechanik die nötigen Vor-
aussetzungen mitbringt, sind 
entscheidende Punkte für eine 
schnelle Hilfeleistung. Die 
Auszeichnung hat letztlich der 
italienische Händler Tentori 
Veicoli Industriali aus Monza 
(Lombardei) erhalten. 

IVECO baut sein Netz von der-
zeit 250 Truck Stations entlang 
der Hauptmagistralen des 
europäischen Fernverkehrs 
weiter aus. Dieses Programm, 
das eine Zertifizierung nach 
strengen Kriterien voraus-
setzt, garantiert Kunden im 
internationalen Fernverkehr 
eine schnelle und umfassende 

Hilfestellung. Dieser Ser-
vice ist nicht nur auf IVECO 
beschränkt, ausgewählte 
Fremdprodukte an einem 
Fahrzeug wie z.B. Anhänger-
bremsen oder Kühlmaschinen 
können ebenso gewartet und 
repariert werden und ermög-
lichen umfassende Hilfe aus 
einer Hand.  

#sprachenhilfe

#truckstation

#fahrerclub
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NEWS
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nun neun Sightseeingbusse 
im Einsatz. Die neuen Dop-
peldecker basieren auf dem 
MAN-Niederflur-Chassis A22 
kombiniert mit dem Sechszy-

fährt nahezu alle wichtigen 
Sehenswürdigkeiten der 
Stadt an – vom KaDeWe, 
Checkpoint Charlie und 
Gendarmenmarkt bis hin 
zum Brandenburger Tor und 
Schloss Charlottenburg. Viel-
fältig ist aber nicht nur die 
Route: Internationale Gäste 
können zwischen 22 ver-
schiedenen Sprachen wäh-
len, in denen die Erklärungen 
zu den Sehenswürdigkeiten 
erfolgen. Hierfür wurden die 
Fahrzeuge extra mit Sprach-
anlage, Bordrechner und 
Sitzplatzmodulen ausgestat-
tet. Mehr als 450.000 Touris-
ten haben im vergangenen 
Jahr mit einem der leuchtend 
gelben Cabriobusse von BEX 
Berlin erkundet. Die Hop-on-/
Hop-off-Touren folgen zwar 
einer festen Route, Fahrgäste 
haben aber die Möglichkeit, 
an allen Haltestellen jeder-
zeit aus- und wieder zuzu-
steigen.  

der Schiene auf die Zusam-
menarbeit mit traditionellen 
Eisenbahnverkehrsunter-
nehmen. Der erste FlixTrain 
werde gemeinsam mit dem 
Zugpartner BTE (BahnTou-
ristikExpress) aus Nürnberg 
betrieben. Tickets sind seit 
Anfang März über die neue 
FlixTrain-Webseite, per App, 
in FlixBus-Shops und in 
kooperierenden Reisebüros 
erhältlich. „Die Vernetzung 
beider Verkehrsträger ist Teil 
eines nachhaltigen Konzepts
für die Mobilität der Zukunft“, 
bekräftigt André Schwämm-
lein, Gründer und Geschäfts-
führer von FlixMobility.  
Infos unter www.flixtrain.de

und Live-Unterhaltungspro-
gramme entstehen, erklärte 
die The Walt Disney Company 
(Germany) GmbH. Als Ver-
bindungsglied und Unter-
haltungszentrum der neuen 
Parkbereiche sei ein neuer 
See geplant. 2020 soll zudem 
das umgestaltete Disney’s 
Hotel News York – The Art 
of Marvel, in dem die Welt 
von Iron Man, den Avengers 
und Spider-Man zum Leben 
erweckt wird, eröffnen. 
Mit mehr als 320 Millionen 
Besuchern seit 1992 verbucht 
Disneyland Paris 6,2 Prozent 
der französischen Tourismus-
einnahmen und nimmt nach 
Angaben der Betreiber eine 
führende Rolle im Tourismus 
dieser Region ein. 

Anfang des Jahres hat Bayern 
Express & Kühn (BEX) zwei 
neue Cabriobusse in seinen 
Fuhrpark übernommen. 
Damit hat das Unternehmen

linderdiesel D2066 und einer 
Leistung von 206 kW/280 PS. 
ESP und ein Totwinkelassis-
tent sorgen für ein Plus an
Sicherheit. Der Aufbau 
stammt von dem spani-
schen Aufbauhersteller Unvi. 
„Besonderheit des Auftrags 
war, dass MAN nicht ,nur’ die 
Chassis geliefert hat, sondern 
als Generalunternehmer die 
komplette Projektkoordina-
tion und -abwicklung bis zur 
Auslieferung der Fahrzeuge 
übernommen hat“, erläutert 
Lino Janke, Verkaufsbeauf-
tragter Bus bei MAN Truck & 
Bus Deutschland. Insgesamt 
finden in den Doppeldecker-
bussen 74 Fahrgäste Platz. 
Das Faltdach kann komplett 
geöffnet werden.

So können Touristen bei 
gutem Wetter die City-Circle-
Tour unter freiem Himmel 
erleben. Diese startet am 
Kurfürstendamm 216 und 

Fünf Jahre nach Start der 
FlixBusse in Deutschland fei-
ert die FlixMobility GmbH mit 
Sitz in München Premiere auf 
der Schiene. 

Seit Ende März fährt der erste 
„FlixTrain“ auf der Strecke 
Hamburg – Essen – Düsseldorf 
– Köln im Linienbetrieb. Ab 
Mitte April sollen dann wei-
tere grüne Züge nach Stutt-
gart – Frankfurt – Hannover 
– Berlin folgen. Insgesamt 28 
Ziele in fünf Bundesländern 
werden dann per FlixTrain 
angebunden, erklären die 
Verantwortlichen. Analog 
zum FlixBus-Geschäftsmodell 
setzt FlixMobility auch bei 

Das Disneyland Paris soll ab 
2021 durch ein mehrjähriges 
Erweiterungsprojekt vergrö-
ßert werden. Dies gab der 
Vorsitzende und CEO von The 
Walt Disney Company Robert 
A. Iger gemeinsam mit dem 
französischen Präsidenten 
Emmanuel Macron kürzlich 
bekannt. Die Investitions-
summe dafür läge bei zwei 
Milliarden Euro.

Der Walt Disney Studios Park 
wird sich signifikant vergrö-
ßern, indem drei neue The-
menbereiche zu den Welten 
von Marvel, Die Eiskönigin 
– Völlig unverfroren und Star 
Wars, sowie neue Attraktionen 

ÖPNV: Oben ohne – 
Neue Cabriobusse für Berlin

FlixMobility: Premiere auf der 
Schiene – FlixTrain startet Ende 
März ersten Linienbetrieb

Disneyland Paris
Mehrjähriges Erweiterungsprojekt im

#cabriobusse

#disneyland

#flixtrain
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Bald unterwegs: Ab Ende März soll der FlixTrain auf der Strecke Hamburg - 
Essen - Düsseldorf - Köln in Linienbetrieb gehen.

11

206 x 195 mm

Ad Specials
For advertisers who love something special, there are the special advertising  
formats in the newspaper "Unterwegs auf der Autobahn".
These Ad Specials are special forms of advertising that stand out from normal and 
thus attract increased attention from the reader and generate a response.  
Some examples are given here. 

Contact us if you want to realize individual communication concepts.  
Together we will develop creative solutions to achieve the best performance for 
your brand.

Offers and consulting see page 9

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de� 5

Advertising rate list no. 10  
valid from 1 January 2026

Coverstory
With this form of 
advertising, customers 
receive the cover 
image of the issue, as 
well as three editorial 
pages in the magazine. 
Price 5.500 €

Rates do not include VAT.



Rates do not include VAT.          Formats: width x height          * plus 3 mm trim on each outer edge       ** only in type area

2026
Formats and rates

Supplement to advertising rate list no. 10, 
                           valid from 1 January 2026

1/1 page
210 x 297 mm*

€ 3.700,-
In bleed
 4c-rate

In bleed
4c-rate

1/2 page vertical
 103 x 297 mm*

€ 1.850,-

1/3 page vertical
   71 x 297 mm*

€ 1.300,-

1/8 page standard
90 x 62 mm**

€ 540,-

1/8 page vertical
43 x 128 mm**

€ 540,-

1/2 page horizontal
210 x 144 mm*

€ 1.850,-

1/3 page horizontal
210 x 101 mm*

€ 1.300,-

1/4 page standard
103 x 144 mm*

€ 1.050,-

1/4 page horizontal
210 x 78 mm*

€ 1.050,-

Junior Page
   150 x 201 mm*

€ 3.100,-

1/4 page vertical
   56 x 297 mm*

€ 1.050,-

1/8 page horizontal
185 x 30 mm**

€ 540,-

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de� 6
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Online advertising
2026

 
Abbildungen 
(ähnlich) 

Form of
advertising Formats (WxL) Placement Rate for 2 

months

Billboard

max. 980 x 300 pixels
(standard 850 x 250 pixels)
+ mandatory additional 
mobile Variant up to max. 
360 x 225 pixels (standard 
300 x 100 pixels)

Directly
below the
main
navigation

€ 850,- 
(15.000 

PIs)

Half Page 
right 
(sticky)

300 x 600 pixels

Outside right
or mobile
content
below

€ 750,- 
(15.000 

PIs)

Skyscraper 
(sticky) 160 x 600 pixels

Outside right
or mobile
content
below

€ 600,- 
(15.000 

PIs)

Half Page 
left  
(sticky)

300 x 600 pixels Left sidebar
€ 200,- 
(12.000 

PIs)

Rectangle
300 x 250  
(up to max.  
300 x 300) pixels

Left sidebar
or mobile
content
above

€ 300,- 
(15.000 

PIs)

Large  
Mobile  
(or Half  
Banner)

300 x 100  
(or 234 x 60) 
pixels

Left sidebar
or mobile
(partly)
content top

€ 200,- 
(15.000 

PIs)

www.huss-mediasales.de | www.tritop-management.de� 7

1 Web adresse (URL): www.unterwegs-auf-der-autobahn.de
2 Brief description: unterwegs-auf-der-autobahn.de offers entertaining and  

interesting articles, news and dates around the topics travel and resting with  
passenger car, truck, transporter and bus

3 Target group: Drivers and professional drivers of trucks, buses, vans and 
passenger cars, travelers and passengers, drivers of motor homes.

4 Contact: Offers and consulting see page 9

5 Access control: Revive, Matomo
6 Accesses: Monthly average (publisher information)

Page Impressions: 9.185
Visits: 5.700
Unique users: 5.700

7 Data delivery: Three working days before placement to tanja.eichholzer@ 
hussverlag.de as GIF (static or animated), JPG, 3rd-Party JavaScript-Redirect, HTML5 
(only via Redirect) with a max. size of 150 KB (HTML5 subload up to max. 500 KB) 

8 Use of external ad server: Revive
9 �Forms of advertising and rates: See table on the right

10 �Discounts: On request

Rates do not include VAT.
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2026
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Readers' choice  
BEST AUTOHOF

Readers' choice BEST AUTOHOF 2027:

From September 2026, the fifth reader and expert poll  
‘BESTER AUTOHOF’ will be back at leserwahl.autohof-guide.de. 

The BEST AUTOHOF readers' poll honours the commitment of 
motorway service stations that work around the clock, 365 days a year, to ensure the well-
being of their guests. Readers of Unterwegs auf der Autobahn and the AUTOHOF GUIDE have 
until April 2027 to cast their vote and take part in the online poll. The best motorway service 
areas will be honoured and awarded prizes in 5 categories such as gastronomy, service, safe 
parking, price/performance and innovation/sustainability. Of course, business and holiday 
travellers who take a relaxing rest and break at motorway service areas can also take part in 
the vote.

For industrial customers we offer individual service packages  
to participate communicatively in the election or the award ceremony 2027 including  
networking. Examples of services: 

•	 Media cooperation with Autohof Guide and Unterwegs auf der Autobahn at reduced 
advertising rates.

•	 Partner logo in the election portal incl. short portrait with statement
•	 Logo display in self-promotion including poster and flyer campaign at truck stops with 

over 5 million visual contacts
•	 Logo display at the winner awards and participation in the award ceremony.

Prize participation in Sweepstakes:
If you are interested, you can also participate in the election with a non-cash prize. All prize 
providers will be visually represented in the election portal with the prizes provided. At the 
end of the election, we will raffle these prizes among all participants in the competition. 

Further information and quotation requests for participation in the readers' choice:
Eberhard Göhrum, Phone +49 7054 - 37399-42 or by  
email to eg@tritop-management.de

7



MEDIA CONSULTING | EDITORIAL | DISPOSITION

2026
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Your contact persons

Michaela Pech
Ad management Truck&Bus, HUSS-VERLAG 
Phone +49 89 32391-251
michaela.pech@hussverlag.de

Thomas Göhrum
Disposition, Graphic, Production  
Phone +49 7054 37399-43
service@tritop-management.de

Christian Göhrum
Online-Content  
Phone +49 7054 37399-44
content@tritop-management.de

Eberhard Göhrum
Project management, Sales  
Phone +49 7054 37399-42
eg@tritop-management.de

Editorial
Please send press information to
redaktion@unterwegs-auf-der-autobahn.de

Production
Please send print documents to
service@tritop-management.de

Bianca Scheuermann
Media consultant, HUSS-VERLAG
Phone +49 89 32391-150
bianca.scheuermann@hussverlag.de
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General Terms of Business (GTB) for advertisements, third-party inserts and online advertising
 1. An “Advertisement order” within the meaning of the following General Terms of Business is an order relating to the publication of advertisements and third-party 

inserts in a print medium or by means of online advertising for the purpose of distribution. A contract is entered into taking into account the discounts granted 
according to the rates list. Advertisement orders only become legally binding through written confirmation.

 2.  Publishing time limit: In case of doubt, advertisements and third-party inserts must be placed within one year after the contract is signed. If the right to place 
individual advertisements is granted within the terms of a contract, the order must be completed within one year of the publishing of the first advertisement, 
provided the first advertisement is placed within the time limit specified in section 1.

 3.  Upon signing a contract, the customer is entitled to place further advertisements in addition to those specified in the order at the same contractually agreed 
conditions and/or according to the rates list within the agreed time limit specified in section 2.

 4.  Online advertising (i.e. websites, newsletters, etc.) is defined by the time period booked. The customer is required to maintain the websites or documents to which 
the online advertising is to be linked for the entire period of the contract. With the exception of contrary individual agreements, the values defined by the publisher’s 
banner system regarding visits and page impressions shall be decisive.

 5.  Refusal of orders: The publisher is entitled to refuse advertisement orders at its own discretion – including single placements within a larger order. This applies in 
particular if the content of the advertisement order violates laws or official regulations, if it has been objected to by the German Advertising Council in a complaint 
procedure, or if its publishing is unreasonable for the publisher due to its content, origin or technical form, or if inserts, due to their size or presentation, give readers 
the impression of being part of the newspaper, the magazine or the publisher’s own website, or contain third-party advertising. The customer shall be informed of 
the refusal of an advertisement order without delay, once the publisher has become aware of the content in question. Any online advertising that contravenes these 
regulations can also be subsequently removed from the online advertising platform.

 6.  Advertising deadlines: The advertising deadlines stated in the rates lists are not binding for the publisher. The publisher is entitled to alter advertising deadlines at 
short notice to suit production processes.

 7.  The customer may cancel previously booked orders up to 14 days prior to the advertising deadline (print) or prior to the beginning of the advertising campaign 
(online). After this time, cancellation fees amounting to 50 % of the gross price are payable. Cancellations notified after the advertising deadline will be subject to a 
100% cancellation fee. Cancellations and withdrawals received after the advertising deadline or after the beginning of the advertising campaign shall take effect the 
next print edition or the next online campaign at the earliest. Furthermore, advertisement orders may only be cancelled after the advertising deadline or after the 
beginning of the advertising campaign for important reasons. Cancellations can be notified by fax or e-mail.

 8.  Placing advertisements: Advertisements will be published in specified issues and editions or in specified positions within the publication or the online media, 
assuming these were agreed upon and confirmed by the publisher in writing, including by fax and/or e-mail. Classified advertisements will only be published in their 
specific classifications. If no clear placement instructions have been given, the publisher is entitled to freely determine the placement.

 9.  Liability for the content of the advertisement: The customer bears sole responsibility for the content and the legal admissibility of the advertisement and/or the 
online advertising as well as for the materials provided for this purpose. The customer releases the publisher from any third-party claims made in this connection 
(including the cost of any legal defence required), even if the order has been cancelled. The publisher is not required to examine orders or advertisements for 
infringement of the rights of third parties. With the placing of an advertisement order, the advertiser agrees to bear the cost of publishing a counterstatement that 
relates to factual statements made in the published advertisement in accordance with the applicable advertising rate. Should advertisements appear which were not 
suspended within the proper time, the customer is not entitled to claim against the publisher.

10. Print documents: The customer is responsible for the timely and proper delivery of the advertisement text in print documents, inserts or online advertising. The 
deadlines for supplying print documents can be found in the relevant advertising rates list of the publisher. 

 Transfer of risk occurs with the receipt of the documents at the publisher’s place of business or at one of the publisher’s computer servers. The sending of more than 
two colour samples, late delivery of the print documents and the requirement for a print reproduction that deviates from the sample can have an impact on 
placement and print quality and rule out subsequent complaints. 

 If possible, however, the publisher will immediately request replacements for obviously unsuitable or damaged print documents. 
 Return of print documents: Print documents will only be returned to the customer if specifically requested. The mandatory retention period for print documents 

ends six weeks after the advertisement has been published. Any data carriers containing print samples sent to the publisher become the property of the publisher. 
These shall only be returned to the customer for a postage fee of €5.00, at the customer’s express request and own risk. 

 Printing size of advertisements: If no instructions on size have been agreed upon or prescribed, the usual printing size for the type of advertisement concerned shall 
be used as a basis for calculation. If the size of a supplied, ready-to-use print document differs from the size ordered in the advertisement order, the size of the printed 
advertisement shall apply. Parts of millimetres will be rounded upwards to the next millimetre. 

 Proof copies will only be supplied if explicitly required. The publisher takes into account all error corrections of which he is informed within the deadline specified at 
the time the proof copy was sent. If the customer fails to return the proof copy within the deadline, permission to print is deemed to have been granted. The customer 
is responsible for the correctness of the returned proof copy. 

 If print samples or online advertising are transmitted paperlessly to the publisher, either digitally (e.g. floppy discs, CD-ROMs) or by telecommunication (e.g. ISDN, 
e-mail), the following additional provisions shall apply:

 File formats: In the case of digital transfer, if two or more related files are transmitted digitally, the customer is required to ensure that these files are transmitted and 
stored in one folder. Advertising samples should only be transmitted in closed files of which the publisher cannot change the content. The publisher has the right to 
refuse to accept open files (e.g. files stored under Corel Draw, QuarkXPress, Freehand). The publisher accepts no liability for the incorrect publishing of printed 
advertisements that were transmitted in open files.

 Online advertising may only be delivered in suitable file formats in coordination with the publisher. The publisher’s specifications must be complied with. The 
publisher accepts no liability for errors in files delivered by the customer.

  Colour advertisements: The customer is required to supply a colour proof for digitally transmitted print documents for colour advertisements. Digitally created proofs 
must include the current version of the FOGRA/UGRA medium wedge in order to permit a colour match. Proofs must bear an official print control strip. Without a 
colour proof from the customer, colour variations are unavoidable and cannot be used by the customer as a ground for compensation. In all cases a printout must be 
sent to the publisher by fax in order to check factual accuracy. The customer must explicitly request a correction fax. Conversion within the normal range of tolerance 
can only be guaranteed if proper colour adaptation is performed.

  Computer viruses: The customer is responsible that the files transmitted or stored do not contain computer viruses. The publisher is entitled to delete files that 
contain computer viruses without the customer being able to claim for damages. Furthermore, the publisher reserves the right to claim damages if computer viruses 
infiltrated via the customer cause damage to the publisher.

11. Advertisement samples: Upon request, the publisher will deliver a copy of the advertisement sample with the invoice. Depending on the nature and scope of the 
advertisement order, excerpts, sample pages or complete samples may be delivered. If a sample can no longer be obtained, the publisher is instead required to 
provide a legally binding certification of the publication and distribution of the advertisement.

12.  Box number advertisements: Any responses received to box number advertisements will be kept for collection for a period of four weeks or forwarded to the 
customer by standard mail, even if the letters are registered or urgent. The publisher will send back valuable documents without being required to do so. Otherwise, 
any mail not collected will be destroyed. In the interest and for the protection of the customer, the publisher reserves the right to open incoming offers in order to 
eliminate misuse of the box number service for investigation purposes. The customer can authorise the publisher to open responses to box number advertisements.

13.  Calculation of purchase volumes: For the calculation of purchase volumes, text millimetre lines will be converted to advertisement millimetres based on rates.
14.  Additional setting costs: Any costs incurred for the production of ordered print documents or for major changes desired by the customer to versions of 

advertisements originally agreed upon, or for which the customer is responsible, shall be borne by the customer. The same applies to any print samples delivered by 
the customer that generate additional costs due to handling or subsequent changes.

15.  Discounts: If an order is not fulfilled due to circumstances beyond the control of the publisher, regardless of any other legal obligations, the customer is required to 
refund the difference between the discount granted and the discount due in accordance with the actual placement volume. The refund will be waived if non-
performance is due to force majeure within the publisher’s sphere of risk.

16.  Changes in advertisement rates: If changes in advertisement rates are made, the new rates are also valid for current orders as from their date of introduction, unless 
otherwise agreed in writing.

17.  Differing rates: The publisher can determine rates that differ from the rates list for the following: advertisements in publisher’s supplements, editorially designed 
advertisements, advertisements in special publications and collectives, online advertisements and advertisements sold after the advertising deadline.

18.  Reduced volume of circulation: If an order covers multiple advertisements, a price reduction can be claimed due to a reduced volume of circulation if the circulation 
guaranteed in the rates list is 30% below the total average circulation of the previous insertion year according to IVW reports. Furthermore, when placing 
advertisement orders, any claims for rate reductions or damages are excluded if the publisher has notified the customer of the reduction in circulation in a timely 
manner sufficient to enable the customer to withdraw from the contract prior to the appearance of the advertisement. The publisher reserves the right to change 
the number of pages in the publication without the customer being entitled to make claims in this respect.

19.  Invoices are payable within 14 days of invoicing, unless another payment period or advance payment has been individually agreed upon. The publisher is entitled to 
correct incorrect invoices within six months of invoicing.

20.  In the event of late payment or deferment of payment, the legally applicable interest at the commercial rate of 9 percentage points above the basic interest rate of 
the European Central Bank will be charged from the day on which payment of the invoice is due, as well as a standard charge of 40 euros for damage caused by late 
payment, which is to be offset against outstanding compensation for damages if the damage is provably higher (e.g. due to legal costs). The standard charge is also 
due in the event of delayed partial payments or delayed payments in instalments (Section 288 of the German Civil Code (BGB) new version). Payment deadlines for 
commercial transactions may not exceed 60 days, unless these payment deadlines are not grossly unreasonable for the creditor. If the customer is a consumer, in the 
event of late payment the interest rate shall be 5 percentage points above the relevant basic interest rate and is also applicable in cases of deferment of payment. The 
publisher reserves the right to assert a claim for further damage caused by delay brought about by both companies and consumers. However, the contractual partners 
reserve the right to furnish evidence of lower or higher damage in each individual case. In the event of late payment by companies and consumers, the publisher is 
entitled to postpone the further implementation of the current order until such time as payment is made and also demand payment in advance for any further 
advertisements. Should there be any justified doubt regarding the customer’s ability to pay, the publisher is entitled to make the publication of further advertisements 
dependent on the advance payment of the due amount and on the settlement of any outstanding invoices, including during the term of an advertisement order, 
irrespective of any previously agreed payment period.

 21.  Warranty: If printing errors occur in an advertisement, despite the timely submission of faultless print documents and timely complaint, the customer is entitled to 
demand either the publication of a faultless replacement advertisement (rectification) or a reduction in the price of the advertisement commensurate with the 
degree to which the purpose of the advertisement is impaired. 

 Should any defects in the print documents or images not be immediately recognisable, but only become evident during production, the customer shall have no right 
to claim in the event of unsatisfactory printing quality. The same applies to errors in advertisements that appear repeatedly, if the customer does not draw attention 
to the error prior to the printing of the next advertisement. The publisher is not required to check the print documents to ensure that they are complete and correct. 
In the case of online advertising, the warranty is limited to errors in the reproduction of the online form of advertising that occur within the sphere of influence of 
the publisher, i.e. in particular on the publisher’s server. Furthermore, the warranty does not apply to negligible errors, e.g. if the impairment of reproduction does 
not significantly impair the purpose of the online advertising. The customer is aware that in accordance with the current state of the art it is not possible to provide 
wholly error-free online advertising reproduction at all times. If the publisher’s server breaks down for a significant period of time (more than 10% of the time period 
booked) in a time-linked fixed booking, the publisher will endeavour to supply the missing media service at a later date or to extend the insertion time, assuming it is 
not contrary to the interests of the customer. If the attempt to supply the missing media service fails within the originally booked insertion period or after extension 
of the insertion period, the customer is no longer required to pay for the media service not implemented during that time period, or the average length of the media 
services not implemented. Any further claims are excluded. Apart from that, an error or fault cannot be said to exist if the length of the breakdown of the server used 
by the publisher does not exceed 24 hours (either consecutively or cumulatively) within 30 days of the commencement of the contractually agreed placement. If the 
customer disregards these General Terms of Business or the recommendations of the publisher concerning the production and transmission of digital print 
documents and online advertisements, he or she is not entitled to claim for incorrect publication of the advertisement. The publisher guarantees the best 
reproduction of the advertisement technically possible within the given time and the scope of the print samples. Complaints of obvious defects must be made in 
writing by the customer within four weeks of publication at the latest. All warranty rights lapse after 31 December of the year following the publication of the 
corresponding advertisement or insert.

22.a) Regardless of the legal grounds on which they are based, including tort, the publisher is only liable if damages (1) are caused through a culpable breach of an essential 
obligation of the contract (cardinal obligation) by the publisher in a manner endangering the achieving of the purpose of the contract or (2) are caused by gross 
negligence or with wilful intent on the part of the publisher.

22.b) If the publisher is liable in accordance with clause a) (1) for a breach of a fundamental contractual obligation without wilful intent or gross negligence, the liability 
from the contract shall be limited to the agreed advertisement price. 

22.c) If the publisher is liable in accordance with clause a) (1) or (2) for gross negligence or wilful intent by employees who are not organs of or executive staff members of 
the publisher, the liability of the publisher shall also be limited to the agreed advertisement price. 

22.d) The publisher shall not bear liability for indirect damages, consequential harm caused by a defect, or loss of profits and compensation for futile expenses insofar as 
these are not the result of wilful intent or gross negligence on the part of organs of or the executive staff members of the publisher. 

22.e) Otherwise, any liability of the publisher shall be limited to such typical damages, the occurrence of which could be reasonably foreseen under the circumstances 
known at the time of entering into the contract. 

22.f) The exclusion or limitation of claims in accordance with the above clauses a) to e) includes any claims made against employees or representatives of the publisher. 
22.g) The liability of the publisher due to personal injury, the absence of guaranteed characteristics or in accordance with product liability law shall remain unaffected.
22.h) The customer is not entitled to claim if the non-availability is based on work or maintenance tasks that are solely performed in the interest of the customer.
22.i) The publisher does not accept liability for errors caused by telephone or written telecommunication of any kind. Neither shall liability be accepted by the publisher if 

defects in the print document only become apparent upon reproduction or printing. In this case the customer shall have no right to claim damages for unsatisfactory 
printing results. Any additional costs incurred, e.g. through correction of the print documents or for machine downtime shall be charged accordingly.

22.j) Cases of force majeure such as industrial action, confiscation, general shortages of raw materials, energy scarcity or plant malfunctions release the publisher from 
the obligation to fulfil orders and payment of damages. However, if the publisher is able to fulfil the orders with 80% of its circulation quantity sold, the publisher is 
entitled to full payment for the advertisements published. Lesser services provided should be paid according to the set price per thousand pages in accordance with 
the quantity sold referred to in the tariff.

23.  To the extent permitted by law, the place of performance and jurisdiction shall be the registered office of the publisher. The agreement is subject to German law. 
However, mandatory consumer law in the country in which you habitually reside shall remain applicable.

Additional terms of business of the publisher
a)  Our general and additional terms of business, the order confirmation and the applicable valid rates list are decisive for each order. Any differing terms of business 

shall only apply with the written confirmation of the publisher.
b)  Advertising agents and advertising agencies are required to adhere to the publisher’s rates list when making offers, finalising orders or invoicing clients. The agent’s 

commission paid by the publisher may not be passed on to the customer, either in full or in part.
c)  Customers and advertising agencies entering into a business relationship with the publisher for the first time may be required to make advanced payments prior to 

the advertising deadline.
d)  The customer transfers to the publisher all copyrights and other specials rights required for the use of the advertising in print and online media of all kinds (including 

the internet), in particular for duplication, distribution, transmission, broadcasting, extraction from a database and downloading without limitation of time, content 
or place to the extent necessary for the implementation of the order or orders placed. The client guarantees that he shall transfer these rights of use to the publisher 
free of rights of third parties, or else shall indemnify the publisher from all rights of third parties, including prosecution costs.

www.huss.de/de/agb.html
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DIE ZEITUNG FÜR DEN GÜTERVERKEHR

Themen in  
 
dieser Ausgabe

TEST

Partnerschaft 
H(och)2

H2  Um die Verbreitung von Wasserstoff-Lkw zu 
fördern, schließt sich der niederbayerische Fahrzeug-
bauer Paul Group mit dem Anbieter neuer Energie-
lösungen GP Joule zusammen. 
Die Verkehrswende und mit 
ihr die Dekarbonisierung des 
Gütertransports soll weiter 
voran getrieben werden. Nun 
konzentriert man sich vermehrt 
auf den Ausbau von Kapazitäten 
für H2-Lkw. So hatte sich anläss-
lich der Fachmesse Transport 
Logistic die Paul Group mit dem 
Energieunternehmen GP Joule 
zusammengeschlossen und 
diesbezüglich eine Vereinbarung 
getroffen.

Wie der Aufbautenspezialist 
in seiner Pressemeldung verlaut-
bart, wird er demnach selbst die 
Fahrzeuge mit Brennstoffzellen-
antrieb liefern sowie Service 
und Schulung übernehmen. 
Im Gegenzug wird der Energie-
wende-Spezialist aus dem hohen 
Norden (Hauptsitz in Reußenköge 
bei Husum mit zweitem Standort 
im bayerischen Buttenwiesen) 
für die Wasserstoffversorgung 
und den Infrastrukturausbau sor-
gen sowie die Fahrzeuge an seine 
Kunden weiterverteilen.

Partnerschaft ausbauen
Bis Ende dieses Jahres bereits 

will der Fahrzeugbauer aus dem 
Landkreis Passau die ersten 
Varianten  seines erstmals vor 
knapp einem Jahr vorgestellten 
„PH2P“ an das Energieunter-
nehmen ausliefern, einen mit-
telschweren Brennstoffzellen-
Lkw mit den Angaben zufolge 24 
Tonnen Zuggesamtgewicht und 
einer Reichweite von rund 450 
Kilometern. Auch plane man, 
die strategische Partnerschaft 
künftig langfristig zu erweitern 
und zu festigen, beispielsweise 
mit gemeinsamen Serviceange-
boten. Die ersten H2-Lkw sollen 
ab Ende 2023 zur Auslieferung 
kommen. 

Bernhard Wasner, Geschäfts-
führer der Paul Group: „Sonder-
fahrzeugbau ist unsere Speziali-
tät. Wir haben bereits vor einigen 
Jahren die Zeichen der Zukunft 
erkannt und unsere Antriebsfor-
men ergänzend zum bewährten 
Dieselmotor um batterieelek-
trisch und mit Wasserstoff betrie-
bene Lkw erweitert.“

Für seine Strategie verwen-
det der Aufbautenexperte den 
Begriff „Transforming Trucking“ 
und bezeichnet damit ein Pro-
gramm, mit dem man „nachhal-
tige Lösungen ganzheitlich und 
unternehmerisch“ betrachten 
will. Um den „geplanten Klein-
Serienstart des PH2P“ wie auch 
insgesamt den Hochlauf der Was-
serstoff-Lkw-Produktion weiter-
zuverfolgen, sei die Kooperation 
„mit einem verlässlichen inno-
vativen Mittelstands-Partner mit 
Fokus auf nachhaltige Energie 
wie GP Joule“ eine logische Folge 
gewesen, so Wasner weiter.

Eigenen Angaben zufolge 
begann GP Joule mit der Grün-
dung 2009 – zunächst ausgehend 
von Solaranlagen – sich auf die 
Versorgung von „Industrie, Ver-
kehr und Gesellschaft mit 100 
Prozent erneuerbaren Energien“ 
zu konzentrieren. Ab 2012 kamen 
das Wasserstoffgeschäft sowie 
Windparkanlagen hinzu. Nieder-
lassungen befinden sich mittler-
weile in Kanada, den USA, Irland 
und Italien, um „auch dort Solar-
parks zu planen, zu projektieren 
und zu installieren“.

André Steinau, Geschäftsfüh-
rer GP Joule Hydrogen, sagt: „Wir 
möchten unseren Kunden aus 
Spedition und Logistik neben 
dem grünen Wasserstoff und der 
Tankinfrastruktur auch das für 
sie passende Fahrzeug zur Verfü-

gung stellen. Deshalb freuen wir 
uns darüber, künftig vom mittel-
schweren bis zum schweren Lkw 
genau das Fahrzeug anbieten zu 
können, welches die spezifischen 
Anforderungen und Erwartungen 
unserer Kunden erfüllt.“

Fahrzeug & Infrastruktur
In der Partnerschaft wird nun 

die Paul Group, die auf 200 Jahre 
Firmengeschichte zurückblicken 
kann und heute eigenen Aussa-
gen zufolge in Europa im Son-
derfahrzeugbau den Marktführer 
stellt, ihren „ersten serienferti-
gen Wasserstoff-Brennstoffzel-
len-Lkw“ PH2P an GP Joule aus-
liefern. GP Joule werde sowohl 
die Wasserstoffinfrastruktur zur 
Verfügung stellen als auch die 
H2-Lkw an Kunden aus Logistik 
und Handel weitergeben.

Für dieses Projekt geplant ist 
der PH2P-Truck als 16-Tonnen- 
Lkw mit etwa 450 Kilometer 
Reichweite auf Basis eines 
Glider-Chassis von Mercedes-
Benz Trucks. GP Joule wird das 
erforderliche Tankstellennetz 
aufbauen und zugleich die Fahr-
zeuge in den Verkehr bringen. 
Wörtlich heißt es: „GP Joule bietet 
alle Komponenten für den kli-
maneutralen Güterverkehr aus 
einer Hand.“ 

Das bedeute konkret, dass das 
Unternehmen für die Produktion 
und den Bezug von grünem Was-
serstoff aus erneuerbaren Ener-
gien sorgt,  Wasserstofftankstel-
len errichtet und betreibt sowie 
seinen Kunden aus Logistik, 
Handel und Industrie auch die 
Fahrzeuge zur Verfügung stellt. 
Die Wasserstoff-Lkw sollen 

gemäß Plan außerdem „kombi-
niert mit dem grünen Wasser-
stoff“ nutzungs basiert angeboten 
werden. Die Paul Group kümmert 
sich um Fahrzeugwartung und 
Schulung von Fahrern sowie 
Service kräften im Umgang mit 
Wasserstoff für alle ihre geliefer-
ten H2-Fahrzeuge. 

Um den „Einstieg in den emis-
sionsfreien Transport mit Was-
serstoff“ und den „deutschland-
weiten Hochlauf des H2-Trans-
portverkehrs“ zu erleichtern, 
will man zudem das „bestehende 
Servicenetz renommierter Nutz-
fahrzeuge-OEMs“ nutzen, wie die 
Paul Group konkretisiert. André 
Steinau resümiert: „Die Tiefe der 
Kooperation mit der Paul Group 
unterstreicht unser einheitliches 
Ziel: die Dekarbonisierung des 
Transportverkehrs.“  clz 

Vermietung & Werkstattservice!
Wir sind Ihr Partner für Flottenlösungen.   www.tip-group.com

ECONOMY MEETS ECOLOGY.
BECAUSE WE CARE!
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Hand drauf: Bernhard Wasner (l.), Geschäftsführer der Paul Group, und André Steinau, Geschäftsführer 
GP Joule Hydrogen, besiegeln ihre Kooperation vor dem PH2P-Truck.

Ausgezeichnet nachhaltig
ETPN  Die Zeitung Transport verleiht zum siebten 
Mal den Europäischen Transportpreis für Nachhal-
tigkeit. Die Bewerbungsfrist läuft bis 31. August.
Der Europäische Transportpreis 
für Nachhaltigkeit (ETPN) ist seit 
über einem Jahrzehnt etabliert . Er 
bestärkt Unternehmen aus der 
Nutzfahrzeugbranche im nach-
haltigen Handeln und unter-
stützt deren Strategien in diesem 
Bereich. Die Ausgezeichneten 
stellen unter Beweis, dass ver-
antwortliches sowie nachhaltiges 
Handeln dazu beiträgt, soziale 
und ökologische Probleme zu 
lösen und sich dadurch auch 
Profitabilität und Wettbewerbs-
fähigkeit für die Unternehmen 
erhöhen.

Am Wettbewerb kann jedes 
Unternehmen – unabhängig von 
Größe oder Umsatz – aus dem 
In- und Ausland teilnehmen, das 
innerhalb der Nutzfahrzeugbran-
che Produkte und/oder Dienstlei-
stungen anbietet und realisiert. 
Die Bewerbungen können sich 

auf einzelne Produkte, Dienst-
leistungen, Projekte, Studien 
und Initiativen beziehen, die für 
Nachhaltigkeit stehen. Die siebte 
Auflage des Nachhaltigkeitsprei-
ses präsentiert sich mit einem 
neuen und modernen Logo. Auch 
die 16 Kategorien wurden an die 
aktuelle Marktentwicklung ange-
passt.

Bewerbungen sind in folgen-
den Bereichen möglich:
• Assistenzsysteme
• Anhänger und Aufbauten
• Brennstoffzelle/Wasserstoff-Lkw
• Elektrifizierter Lkw
• E-Lkw ab Werk
• Gas-Lkw
• Komponenten und Aggregate
• Kühlung und Heizung
• Lkw (konventionelle Antriebe)
•  Mobilitätskonzepte und  

-initiativen

• Reifen und Reifen-Peripherie
• Sattelauflieger
• Teile und Zubehör
• Telematik und Automatisierung
• Transporter und Lieferwagen
•  Vermietung, Leasing, Finanzie-

rung, Serviceverträge

Die eingereichten Bewerbungen 
werden von einer unabhängigen 
Fachjury nach einem Punktesys-
tem bewertet. Der Fachjury gehö-
ren namhafte Persönlichkeiten 
aus Wirtschaft, Wissenschaft, 
Verbänden und Medien mit pro-
funden Kenntnissen der Nutz-
fahrzeugbranche an. Es wird pro 
Kategorie jeweils ein Sieger ermit-
telt. Die Sieger des ETPN 2024 und 
die mit den Sonderpreisen ausge-
zeichneten Unternehmen werden 
im Rahmen einer Prämierungs-
veranstaltung am 30. November 
2023 in München geehrt. nbr

2024
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Das E-Taxi VW ID. Buzz 
ist ein guter Anfang

Gewerbepolitik
Uwe Reuffurth hält in 
Burgsinn Kollegen im 
Taxiverbund zusammen

Unternehmensführung
Taxi Priwitzer hat sich 
als Dienstleister breit 
aufgestellt
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CES 2023
Farbiges 
 Fortschritts-
Feuerwerk

MAX MISSONI
Kritische Ansage 
vom Polestar- 
Chefdesigner 

2
www.vision-mobility.de

MOBILITÄT  KONNEKTIVITÄT  INFRASTRUKTUR 

CO2 REDUZIEREN
So macht Mobiko 
 Betriebs-Mobilität grün

BEST PRACTICE
Wie Schneider Electric 
die Flotte umstellt

VEHICLE-TO-GRID
Ihr E-Fahrzeug als 
Pufferspeicher  

CITROËN OLI
Minimalist mit 
Esprit der Ente

Neue Offenheit Neue Offenheit 
Das Auto als Lebensraum – 

das planen die Hersteller

TESLA MODEL X  
Crazy: 1.020 PS 
und Yoke-Lenkrad 

Kritische Ansage 

Neue Offenheit 


